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Ziele des Webinars

Du verstehst, was ein Scroll-Stopper ist 

Du verstehst, welche verschiedenen Arten es gibt 

Du nimmst konkrete Ideen für deinen Content mit



Die Realität im Feed

Täglich tausende Reize & Inhalte

Aufmerksamkeit = neue Währung

Gute Inhalte ≠ automatisch gute Performance

Verpackung entscheidet mit: 

      Hook, Titel & Thumbnail sind Türöffner

Emotion schlägt oft Perfektion

01 EINFÜHRUNG – WARUM IST DAS WICHTIG? 

3
Aufmerksamkeitsspanne bis zur

Entscheidung “bleiben oder weiter”

sec.

Nicht der beste Content gewinnt.
Sondern der, der zuerst die Aufmerksamkeit bekommt.



01 EINFÜHRUNG – WARUM IST DAS WICHTIG? 

WAS IST EINE HOOK? 

Eine Hook = der Einstieg, der Aufmerksamkeit erzeugt

Ziel:

stoppen

neugierig machen

Emotion auslösen

zum Weiterlesen/-schauen bringen

   Verschiedene Formen

Text/Sprechhook 

Bildhook

Videohook



01 SONDERFALL YOUTUBE: THUMBNAILS

Gute Titel funktionieren wie Werbung

klar statt kompliziert

konkret statt allgemein

neugierig statt erklärend

Emotion + Nutzen kombinieren

wenig Text

starke Kontraste

klare Emotionen

ein Fokuspunkt

mobil lesbar

testen innerhalb andere Thumbnails

Das Thumbnail konkurriert mit
hunderten anderen Inhalten.



„Wir haben ein neues Produkt! 

Der patentierte Turbo2000 hat viele

Vorteile... “

02 SO BITTE NICHT 

„Das ist unsere neue Mitarbeiterin

Franziska“

Reine Werbung interessiert keinen.
Was bringt mir das Produkt?
Welches Problem löst es?

Wir-Perspektive ist oft langweilig.
Was macht Franziska? Vll. mit Humor?



Gegensätze

„Mein Kunde hat gekündigt – mich freut’s“

Kontroverse

„Du nutzt noch Excel? Ziemlich peinlich” 

Überraschung

„Mein Benz ist günstiger als ein Fiat 500“

Zahlen

„Dieser Fehler hat mich 3.216€ gekostet“

02 THEMEN / MOTIVE FÜR SCROLL-STOPPER

Aktuelles / Trends

Bezug auf News, Trends oder virale Themen.

Persönlich / ehrlich

„Mein größter Fail als Unternehmer war...“

Neugier

„Wir hatten die letzten Monate ein kleines

Geheimnis...“

Identifikation

„Als Selbstständiger, kennst du das, wenn …“



03 VIELE TOLLE BEISPIELE



03 VIELE TOLLE BEISPIELE



03 VIELE TOLLE BEISPIELE



03 VIELE TOLLE BEISPIELE



04 UNSERE LEARNINGS: MICHAEL



04 UNSERE LEARNINGS: SABRINA

Reichweite: 26.800



04 UNSERE LEARNINGS: SABRINA

Reichweite: 63.300



04 UNSERE LEARNINGS: SABRINA

Reichweite: 78.300



04 UNSERE LEARNINGS: SABRINA

Reichweite: 129.500



05 TOP TIPPS

Nicht jedem Trend hinterherlaufen

⟶ Nicht blind kopieren, sondern Trends als

Einstieg nutzen und Verbindung zur eigenen

Expertise schaffen.

Mut zu „Ugly Content“

Authentisch schlägt oft perfekt

Handyvideos funktionieren häufig besser

Menschen reagieren auf echte Inhalte

Nahbar > Hochglanz

Bleib bei dir selbst

Nicht jede Hook passt zu jeder Marke

Persönlichkeit erzeugt Wiedererkennung

Langfristig funktioniert Echtheit besser

Sichtbarkeit ohne Verstellen



06 FRAGERUNDE

Letzte Chance eure Fragen in

den Chat zu schreiben!
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