


—ngagement & Background

e Studium BA Management Sozialer Innovation (MSI)

e +10 Jahre Erfahrung im Bereich digitales Marketing

e Digitales Marketing fur Konzerne & KMUs erfolgreich umgesetzt

e Dozentin fur Social Media Marketing (BDS Social Media
Akademie & Hochschule Landshut)

. -
_ .

Mindset & Erfolge

e Mit sozialen Netzwerken aufgewachsen

e Wachstumsraten von Projekten:
o Nach 2 Monaten 40% mehr Umsatz vgl. Vorjahr

o 200% Mehr Reichweite in einem Monat im vgl. zum Vormonat

o Return on Invest von 8,96 erzeugt (Marketing Invest) l l ' | IA ) | it
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https://8cd3c847.sibforms.com/serve/MUIFAHUPkV2WO_k5TswpUGGGsLO0wJ3kuVK48_fahYCKVIbOYJfgPmxd8Lc7fSynhjVhkdCqHLcfThEw_6vTOpPjdSax-b75FjfvbxNGVfVvt2Mele_2GwhQGCAZeta1jzYLuGjQ8LGBTao_1FCL6tFmnpIrEeg51NZiCB7ZUD7_ESfNUNOfBSa4OsECw2HLJLU9A4DZTUPhfKXJ
https://8cd3c847.sibforms.com/serve/MUIFAHUPkV2WO_k5TswpUGGGsLO0wJ3kuVK48_fahYCKVIbOYJfgPmxd8Lc7fSynhjVhkdCqHLcfThEw_6vTOpPjdSax-b75FjfvbxNGVfVvt2Mele_2GwhQGCAZeta1jzYLuGjQ8LGBTao_1FCL6tFmnpIrEeg51NZiCB7ZUD7_ESfNUNOfBSa4OsECw2HLJLU9A4DZTUPhfKXJ




warum??

Follower sind nic
automatisch Ku

Social Media Marketing dient dem A
Beziehungen (Netzwerken

Kosten und Mapnahmen sollen auf
einzahlen, daher sollten viele dieser (
Kontakte zu echten Kunden konve



Lead Funnel

Definition

Ein Lead Funnel ist ein geplanter Prozess, der
Menschen von der ersten Aufmerksamekeit (z. B.
durch einen Social-Media-Post) Schritt fur Schritt
bis zu einer konkreten Handlung fahrt - zum
Beispiel einer Kontaktanfrage, Newsletter-
Anmeldung oder einem Kauf.

Man kann ihn sich wie einen Trichter vorstellen:
e Oben kommen viele Interessenten hinein
(Reichweite auf Social Mediq).
e INn der Mitte werden die wirklich Interessierten
durch relevante Inhalte weitergefuhrt (z. B.
Freebie, Webinar, Landingpage).

e Unten bleiben die qualifizierten Leads ubrig -
also die Menschen, die wirklich bereit sind, mit
dir in Kontakt zu treten oder Kunde zu werden.










Die Phasen erklart

Awdareness

Setze auf knackige Ads
und smarte Content-
Platzierung, um die
Aufmerksamkeit deiner
Zielgruppe zu fesseln.

INterest

Setze auf interaktiven
Content, um wirklich mit
deiner Zielgruppe ins
Gesprach zu kommen.

Consideration

Gib deiner Zielgruppe alle
Infos, Vergleiche und

Bewertungen an die Hand,

damit sie leichter wahlen
konnen.

Action

Mach deinen Kunden den
Kauf leicht: klare Schritte,
starke CTAs und
Uberzeugende Angebote.

Retention

Personliche Kommunikation =
starke Kundenbeziehungen.



Ein Beispiel...

e | ead Form ausgefullt in einer Ad

e Kommentar mit Stichwort gesetzt
e Like oder Nachricht
e AUf eine Landingpage / Lead

Funnel verlinken

Awareness

e Social Mediag, Ads
e Social Media Post /

Story / Reel

Action

e Termine buchen lassen
e Gesprach fuhren

e in ein Webinar einladen
e Konkretes Angebot

Consideration senden

e Rabattcode senden

¢ Maqil senden

e Infos als PN senden wie
zum Beispiel eine

Landingpage oder PDF



was ware dein perfekter

Lead Funnel?



Welche Gerate nutzt deine Zielgruppe?

Was ware eine logische Folge? Was liefert echten Mehrwert?

W0 kannst du Kl und Automation nutzen??
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e Infos als PN senden wie

Zum Beispiel eine

Landingpage oder PDF




Landingpage??



website vs. Landingpage!

ervices Uber Uns Branchen Ressourcen Kontakt TERMIN BUCHEN —

Sierfaufonline-Shops, Beauty- MafkeRnl

BERATUNG BUCHEN

Lass Kl fir dich telefonieren

Spare Zeit, Geld & Team-Ress

Wobei mdéchtest du Unterstiitzung?

Meine Anrufe annehmen Neue Kunden gewinnen Support Anfragen
beantworten

Diese Aufgaben kann dir unser Al Voice As
abnehmen:




Find smart money products so you
can move forward

Get rid of your debt faster with
debt relief

oooooooooooooooooooo
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Check out other financial products that fit your needs

(e

Verfolgt EIN ZIEL!
Qualifiziert
Bildet Vertrauen




KURSINHALT  KUNDENMEINUNG

TEXT,
TEXT,
BABY?

Die erste Copywriting-Ausbildung, die siichtig macht.




Der Aufbau

Lesen Sie DIE ZEIT im

3. Vorteile / Nutzen-Argumentation
e 3-5 Bulletpoints mit konkreten Vorteilen

| Wunschformat
o Fokus: Was hat der Nutzer davon? (z. B. Zeit
mehr Umsatz, weniger Aufwand) P e - &5
S e T

4. Trust-Elemente (Vertrauen schaffen)
e Kundenstimmen (Testimonial-Zitat mit Fotc
e Logos von Partnern/Referenzen
o Zertifikate, Siegel, Auszeichnungen

9. Call to Action (erneut, prominent)
e Wiederholung der Handlungsaufforderung
e Button in einer auffalligen Farbe
e Kurze Erklarung, was danach passiert (z. B. ,
anmelden - Sie erhalten sofort den Downloc .
Mail”) [Ty

DIE ZEIT klassisch DIE ZEIT digital

vt 1% | regearna
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Der Aufbau

Details & Einwadnde abbauen
e FAQs: ,Was passiert mit meinen Daten?” / ,Kostet
mMich das etwas?”
e Kurze Antworten, die Sicherheit geben

Abschluss mit finalem CTA
e Einfacher, klarer Satz:
e & Jetzt eintragen und sofort starten - unverbindlich &
kostenlos.”
e | etzter Button
wichtige Prinzipien:
e Ein Ziel pro Landingpagel! (z. B. Newsletter-rAnmeldung
oder Webinar-Registrierung - niemals beides gemischt)
e So kurz wie maoglich, so lang wie notig.
e Mobile First: Buttons grop genug, Text lesbar, keine
Ablenkung.

Sa ya n g ‘g m b h Waswirtun  Werwirsind +  News Jobs

Fragen & Antworten -
Alles, was sie noch wissen wollen

- Wie kurzfristig kann ich buchen?

Buchungen sind bis wenige Tage vor Messebeginn mdglich - abhangig von freien Slots.
Wir empfehlen eine friihzeitige Buchung, um Ihren Wunschtermin zu sichern. Bitte
beachten Sie: Bei kurzfristigen Buchungen ist Pre-Messe-Content (z. B. Social-Media-Posts
oder Newsletter vor der Messe) nicht mehr umsetzbar. Wir finden in diesem Fall
gemeinsam eine passende L6sung fiir Ihre Kommunikation.

+ Wie schnell bekomme ich die fertigen Inhalte?
+ Wie lauft die Freigabe?

+ Welche Nutzungsrechte habe ich?

+ Sind Untertitel und Branding enthalten?

+ Kdénnen Interviews oder Statements aufgenommen werden?




Eine Landingpage ist wie ein Verkaufsgesprach auf einer Seite:

kKlar, Uberzeugend, ohne Ablenkung - und endet immer mit einem Ja-Klick







Landingpages erstellen
e Canva Websites — super einfach, visuell schon, kostenlos startbar
e Perspective Funnels — speziell fur Funnels (Drag & Drop, deutsche Oberflache)
e Mailchimp Landingpages — wenn man Newsletter + Landingpage kombinieren
will
e WordPress oder anderes CRM das schon genutzt wird

Tipp: Am Anfang reicht eine einzige Landingpage i \ 6llic
aus. 1 ‘ _ |
E-Mail-Marketing & Automatisierung
e Mailchimp — fur Newsletter und einfache Automc
e Brevo (ehemals Sendinblue) = DSGVO-konform, S
e ActiveCampaign — wenn man spater K m) |lexer

L

Tipp: Double-Opt-In nutzen (rechtlich sicher +
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Designh & Content
e Canva — fur Grafiken, Social Ads, Prasentationen
e Unsplash / Pexels — kostenlose Stockbilder = | ﬂ
e ChatGPT = — fUr Textideen, Ubersetzungen, Werbeformulierungen

Tipp: Lieber wenige, klare Botschaften statt bunter Overload.

Analyse & Tracking
e Google Analytics 4 (GA4) = um zu sehen, wie Nutze If de
e Meta Pixel / LinkedIn Insight Tag — fur Retargeting u___‘d Anz
e Hotjar = Heatmaps & Klickverhalten, sehr visuell '

Tipp: Erst Grundtracking einrichten (Conversion-z

Organisation & Planung
e Trello / Asana — fUr Content- und Funnelpla
e Google Drive / Notion = zentrale Ablage & S
Tipp: Am Anfang reicht oft ein einfacher Google
Plattform? — Welches Angebot? — Welche Lc

k e vl i




QUICK WINS
( Strategie > (Conversion 88ystem>

e Definiere dein Ziel

Baue eine einfache

(Was soll die Landingpage mit nur einem
Landingpage ziel

. Platziere einen klaren CTA
erreichen?) (z. B. Jetzt anmelden”)

e Wer ist deine
Zielgruppe und was
braucht diese wirklich?

> Setze auf Automation.

( Angebot

e Erstelle 1klaren Lead-

Magnheten (z B. PDF, Teste & optimiere (Headline,
webinar, Free Call) Buttonfarbe, Lange des Formulars)

Uberlege dir echte Touchpoints und

verbinde diese smart.

e Erstelle ein
unwiderstehliches
Angebot






https://docs.google.com/document/d/1AnPl1_YEM1T07poR3PUv7ZFXsFYUSHunujE8zl96g6k/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1AnPl1_YEM1T07poR3PUv7ZFXsFYUSHunujE8zl96g6k/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1AnPl1_YEM1T07poR3PUv7ZFXsFYUSHunujE8zl96g6k/edit?usp=sharing

INn Kontakt bleiben!

E-Mail-Addresse fele]]

julic@digital-essence-marketing.de +49 151 52516958

LinkedIn Profil Social Media
Jetzt vernetzen!

@digital_essence_marketing


https://www.linkedin.com/in/julia-schmidbauer/
https://www.linkedin.com/in/julia-schmidbauer/
https://www.instagram.com/digital_essence_marketing/
tel:015152516958
https://www.linkedin.com/in/julia-schmidbauer/
mailto:julia@digital-essence-marketing.de
https://www.linkedin.com/in/julia-schmidbauer/

